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13. März 2009

Bilanz der impact.09

Werbe-Branche wurde in Graz verführt.

In ihrer sechsten Auflage ging die „impact“ am 11. und 12. März 2009 als Kongressmesse für Marketing, Werbung und Verkauf bereits zum zweiten Mal im stimmungsvollen Ambiente im Congress Graz über die Bühne. Hochkarätige Referenten haben den Besuchern zum Teil gehörig den Kopf verdreht. Insgesamt wurden an den beiden Tagen rund 800 Tickets für den Kongress und die begleitende Ausstellung vergeben.

Nach dem Motto „Lassen Sie sich zu einem Besuch der impact verführen, sonst werden Sie am Ende noch selbst vorgeführt!“, präsentierten hochkarätige Referenten mit internationalem Format viele konkrete Tipps und Fallbeispiele, wie man in Zeiten wie diesen neue Kunden mit Herz und Verstand für die eigenen Produkte begeistert.

Vom Future Shopping bis zur Don Juan Strategie

Die Zugänge zum Thema „Verführung“ fanden die Vortragenden aus durchwegs unterschiedlichen Perspektiven. Dr. Eike Wenzel erläuterte die wichtigsten Zukunftstrends im Verhalten der Konsumenten, während Dr. Werner T. Fuchs ein Plädoyer für die besten Geschichten hielt. Nicola Fritze stellte den Kongressteilnehmern die Frage, ob sie noch verkaufen oder schon verführen würden. Nach dem Motto „Reiz ist geil“ erläuterte Klaus Dieter Koch, wie man mit b2b Marken verführt. Als international anerkannter Experte enthüllte Dr. Christian Mikunda die dramaturgischen Kunstgriffe und psychologischen Mechanismen hinter der authentischen Verführung und präsentierte faszinierende Beispiele von Erlebniswelten rund um den Globus. Nach der systematischen Darstellung von Blicktricks durch Uwe Stoklossa und einem Ausflug von Mag. Arndt Traindl ins Neuromarketing setzte Ingo Vogel den emotionalen Schlusspunkt eines inspirierenden Vortragsreigens.

Perfektes Ambiente für Erfahrungsaustausch und Networking in der Branche

Rund um die Vorträge der „impact.09“ präsentierten sich im Foyer des Congress Graz rund 20 Unternehmen der Kommunikationsbranche. Die Aussteller aus den Bereichen POS, Werbemittel, Druck und Medien konnten besonders in den Kongresspausen mit den Besuchern der „impact.09“ intensive Gespräche über mögliche Kooperationen und Geschäfte führen. Die Kongressteilnehmer nutzten das angenehme Ambiente auch für einen regen Erfahrungsaustausch untereinander. Gesellschaftlicher Höhepunkt war der Antenne Steiermark Award für die besten Radiospots des Landes, der zum ersten Mal im Rahmen der „impact“ verliehen wurde.
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